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Eléments de recherche : JURA : uniquement la marque de machine à café, toutes citations

3 Philippe Landemaine, l'homme qui veut
défier Nespresso avec les machines à café Jura

Philippe Landemaine (a gauche], patron de la jeune
filiale du groupe suisse, a presente ses ambitions en
presence de l'ambassadeur maison, Roger Fédérer

H y avait jusqu'à
present Nespresso
avec George doo
ney et son célèbre
« What else ? » ll y
aura aussi désormais
Jura avec Roger
Fédérer et le slogan
« If you love co/
fée ' » Le champion
de tennis, ambassa
deur de la marque
suisse de machines a
cafe en grains auto
matiques, était present a Paris mercredi aux
cotes du nouveau DG Philippe Landemaine
pour le lancement de la filiale Jura France La
onzieme dans le monde de l'helvete (300 000
machines produites, 300 millions d'euros de
chiffre d'affaires), present dans 60 pays via ses
distributeurs
Encore peu connue dans l'Hexagone, la mar
que, qui fournit aussi les professionnels, est
leader du segment haut de gamme sur les mar
ches suisses et allemands, devant Nespresso
Des Etats Unis a l'Australie, elle s'est imposée
comme la marque premium technique, ecolo
gique et ultrachic, avec des machines vendues
entre 600 et 4 DOO euros Celles ci ont fait dis
crètement leur entrée sur le marche français en

2006, distribuee par
Oriente (Kusmi Tea
et LGV Organic), dont
le patron Sylvain
Orebi, devient PDG
de la filiale Philippe
Landemame, qui
pilotait la distribu
lion de Jura à ses
cotes, estime que « le
cafe en grains, c'est
une redécouverte On
revient sur un produit
naturel et on est libre

de choisir » Pas de dosettes a la cle, donc,
contrairement au modele Nespresso Le
consommateur choisit « son » cafe
Désormais installe au siège de Meudon la -Fo
ret (une « Academie du cafe » également), Phi
lippe Landemaine passe donc la vitesse supe
Heure A 55 ans cet HEC, pere de cinq filles
inconditionnelles du cappucino made in Jura,
apporte son intime connaissance des partenai
res (torréfacteurs, spécialistes de l'équipement
de cuisine, Galeries Lafayette Printemps ),
fort d'une expertise commerciale forgée aussi
chez Lagostina et Alessi Pour ce fan de tennis,
comble par les etudes récentes sur les vertus du
cafe, « le marche français doit devenir pour Jura
le deuxieme de l'Europe de l'Ouest » CB


